Il Sole 24 Ore_Giovedi &4 Giugno 2009

ESTATO Barack Obama
AUTILIZZARE APPIENO
LARETE PER IL. CONFRONTO

ALLE URNE
COLWeb 2.0

I social network
molto utilizzati

in questa campagna
elettorale

iao, guesta
e-mail & la piiy
(( importante
che riceverai
oggl Prenditi 5 minut per leggerla at-
tentamente. Pud cambiare la tua vita
(e quella di molti europei). Mandala a
10 persone e dopo pochi giorni 1 suc-
cederiqualcosadibelloe inaspettato.
MNon fermare la catena, ola sfortuna
perseguiteracome  casoMills Marta
ha inviato questa e-mail 4 10 persone.
Doposgiormi, & stata assunta con con-
tratto a tempo indeterminato
nellaziendapercuilavoravacome Co.
CoPro.[-]1l6 e7 Giugnovota Sinistra
¢ Libertis. Questa email, pubblicata
anchesuFacebook.sembraunaclassi-
cacatenadiS. Antonio, soloche viene
da una formazione politica e ci dice
che la politica ormai usa i social
network ela comunicazione virale (si
vedall Sole 24 Ore del z giugno, ndr).
E la stessa logica di «Mobilitantis

unsitosatellite del Pd cuihanno aderi-
tooltre1omila persone, e che suggeri-
sce «l'azione del giorno da fare» peril
partito:mandare unsms, fare unatele-
fonata, pubblicare unpost. 11 Pdlinve-
cenondaquotidianamentelarete so-
cialedipostriferiti all'azione digover-
no e 1 comunisti di Ferrero comprano
spazi pubblicitari su YouTube. Quin-
di. mentre da una parte parlamentari
maturi immaginano misure draconia-
ne per limitare i presunti pericoli dei
mediasociali, dall'altra, partitiecandi-
datimvestonorisorse inun tipodico-
municazioneche sfruttalatendenzaa
relazionarsi in rete e addirittura siri-
volgono ad agenzie specializzate per
incentivarle a farsi veicolo dimessag-
gi politicl. Yovo comunicazions & una
piccolaaziendadiserviziweb fattada
3 glovani trentenni che si occupa di
web 2.0 e comunicazione virale. Tra
le sue attiviti, una campagna paralle-
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Su NovaReview un approfondimento in
continuo aggiornamento sulle elezionie
il Web2.0.
novareview.ilsole2fore.com
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Guerrilla. 51 mettono in Campagna in affitto. Monitoraggio. Running
ridicolo e affermazioni Amelya ha inventatola offre servizi web ai

dei politici con strategia campagna elettorale in candidatie monitora [a

di video-seeding. affittoin cui il singolo retein continuazione,
www.youtube. candidato pagaiservizia  rispondendo direttamente
com/user/sivedonocose-  consumo. agli elettori.

strane www.amelya.com wwnw.galassiareti.com

la a quella di Idv per sedimentare vi-
deo virali in rete e monitorare le co-
munitd dove pill intenso & il dibattito
sulla politica, mamaia titoloufficiale.
Molte altre sono le agenzie che si
dedicano al buzz marketing ¢ alle
campagne virali e che usano linguag-
g1 non convenzionali e tecniche di
guerrilla marketing, e poi ci sono
aziende che offronoservizipiievolu-
ti. Come Amelya,chehainventato«la
campagnaclettorale in affittos ¢ offre
servizi aconsumo aicandidati.
Inquesti pochi esempisinotanodif-
ferentiinterpretazioni dellarete e del
webz.onelmarketingpolitico.Seiso-
cial network sono usati per creare di-
SCOTS0 intorno a un certo candidato,

pill spesso hanno selo lo scopo dise-
gnalare la presenza dei candidat sui
wmedia che contanox». La logica &
quella del soundbite: far circolare il
propric nome, ripetere all'infinito
unafraseaeffetto, attaccare gliavwver-
sari e sereditarli. Dauna parte c1 sono
le societi di lobbying che lavorano su
Facebook, Flickr e Twitter per inne-
scare la catena di wisibilitd intorno al
candidato, dall’altra i siti e i blog uffi-
ciali gestiti dai partiti che sembrano
pensatiperisimpatizzanti politicizza-
ti. Insomma per molti & scontato che
internet esista e vada usata, manon si
sasempre cosafarne.

Arturo di Corinto
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