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Ora il partito paga
per scovare
i supporter in rete

Arturo Di Corinto

social network, alimentato
dai contenuti generati dagli
utenti, sta trasformando la co-
municazione politica. Un cam-
biamento che vede in gioco di-
verse variabili ma con una ca-

ratteristica universale: la possi-
bilita di distribuire il messag-
pio politico a dispetto di ogni |
vincolo spaziale e temporale, |
ed economico. Internet offre
aglielettori la possibilith diinte- |

ragire direttamente con Uoffer-
tapolitica, costruire un percor-
sococrente conipropriinteres-
simaanche dientrare incontar-
to conaltri soggetti per attivare
campagne a livello locale, 11 ri-
sultato & maggiore pluralismo
informativo, la partecipazione

ne collettiva su questioni di in-
teresse pubblico.
Leemail virali diSinistra e Li-

bilitanti”, il netring dei Club del-

la liberta, Rifondazione che |

compra pubblicita su Youtube
eviadiscorrendo, cidicono che
lapolitica italiana ormai non ri-
nunciaal web per farsi conosce-
re. dettare la propria agenda,
contattare elettori. La loro mas-
siccia presenza sui social

network punta a colonizzare ai

fini di visibilita politica i luoghi |
dove giovani e meno giovani si |
relazionano e per farlo si rivol- |

gonoaddiritturaad agenzic spe-

siveicolo di messapei politici.

- in poco tempo & possibile gon-
- fare la popolarita di un perso-

Il]huum deisocial medine dei

naggio o, al contrario, rovinar-

- glilareputaziones.

Diqui, la richicsea bipartisan
(ima rifiutata) di attivare strate-
gie di negative campaigning
per denigrare gli avversari a
quellidi Ninjamarketing esper-
ti di marketing virale che adot-
tano tecniche di comunicazio-
ne guerriglia per bucare I"agen-
dadeimedia.

E da notare perd che nella
maggior parte dei casi i social
network usati per creare fer-
mento (buzz) intorno a un cer-
to candidato, piit spesso hanno

solouno scopo informativo, se- |

gnalare lapresenza dei candida-
i sui "media che contano”, tv e
giornali. La logiea & quells del

¢ soundbite: far circolare il pro-
attiva degli elettord, la riflessio-

prio pome, ripetere all'infinto |

! una frase ad effetto, attaccare

gli avversari ¢ screditarli. Una

| fonteanonima perd ciharivela-
bertd, il sitosatellite del ', "Mo-

to che passa la giornata, pagata,
Per commentare negativamen-
teiblogdella sinistra moderata.
Cosise pure ci sonoagenzie che
lavorano su Faccebook e Twitter
perinnescare lacatena di visibi-
lith, attenzione, scambio, con-
senso al candidato, i siti ufficia-
li, pensat per simpatizzanti che
hanno tempo e voglia di leggere
documentie proposte rimango-
no appannageio  dell'ufficio
stampatradizionale a cuile atti-
vitd internet sono subalterne,

| Monitoraretemiedibattito pub-
cializzate per incentivarli a far- |

blico per condizionarlo & il vero

i discrimine fra un uso politico

Yoye comunicazione, ad
esempio, & una piccola azienda
diserviziweb fatta da tre giova-
ni trentenni che si occupa di
web 2.0 e comunicazione virale,
Tra le sue attivitd, una campa-
gna parallela a quella di Idv per
sedimentare video virali o pene-

trare i forum dove pifiintenso o |
ildibattito sulla politica, mamai |
a titolo ufficiale. Cosi hanno |
contratiualizzato dodici giova-
ni che producono video per |
Youtube, montano siti e fannoil |
monitoraggio di guello che ac-

cadeinrete, Giovani provenien-
ti dalle facoltd di Scienze della
comunicazione che per un part
time di 6oo euro netti navigano
per studiare i comportamenti

dei followers dei candidati su

Twitter, annotare cio che si di-
cea proposito del candidato pa-

gante e riportargliclo affinchdé |

mente reagire conautorevolez- |

possa sintonizzarsi col buz-
zword della rete ed eventual-

| :_ld accuse e contestazioni,

E il caso di Bunning, agenzia
che non solo offre formazione
webaipoliticl, ma & capace dire-

agire con un efficace media-

mix agliattacchial proprio can-
didato grazie al monitoraggio
hzq della rete, anche con flash
mob organizzati via Internet,
saltando i canali di comunica-

_zione tradizionali,

Poicisonoeaziende che offro-
noservizi avanzati come Amel-
ya che ha inventato "la campa-
ez elettorale inaffitto” in cuiil
singolo candidato paga i servizi
A CONSUIT, Si per avere un assi-

stente personale virtuale, sia |

perstudiare il target elettorale e
ottenere dossier per fare discor-
si pertinenti e orientatd al terri-
torio, L'azicnda offre anche la
creazione di canali di dialogo e
diascolto congli elettor - com-
presa l'ormai obbligatoria pre-
seniza su Facebook, perché, co-

mediceil suoAd, Filippo D'Aga-

ta, eurare la reputazione in re-
te & molto importante visto che

|
evolutodellarete e unotradizio-
nale. La campagna di Obama in
questo ha fatto scuola. Conuna
differenza, dietro a Obama
c'era un sogno. E gli esperti di
Barack sono stati capaci di por-
tare nella real life il potenziale
dimobilitazione di Interner. Da
noi ¢'e grande attenzione allin-
terazione sociale ed emoziona-
le sui social network. a parale,
ma raramente si riscontra una
esplicita strategia di comunica-
zione politica che capitalizzi il
desiderio di mettersi in gioco e

| di valorizzare le proposte dei

cittadini on line. L'uso politico
di Internet a fini elettorali e di
propaganda sta determinando
uno spostamento progressivo
dal partito mediale al partito di-
pritale, ma con tueti i suoi difecd.
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m5oprailsito satellite del Pd-
"Mohilitanti": on line & possibile
diffondere ["azione delgiorno via
Facebook o via mail, spedire
cartoline elettarali: ecc.

= Sottoilsito dei Club della
libertd, che fanno riferimentoal

Pdl. Qui & attivo un popolatissimo |
blog politico




