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Idee Basso costo e accesso facile: la logica del web applicata al lavoro d’ufficio

Amelya, la segretaria è virtuale
per i giovani e le piccole imprese
Dalle mail alla gestione dei
clienti, dall’agenda fino alle
traduzioni, in rete c’è una
collaboratrice “legg era”
per professionisti e Pmi.
>>
Angelo Di Mambro
Milano

“Segretaria virtuale” è una
buona sintesi. Ma può portare
fuori strada. Amelya, così si
chiama la start up romana che
h a  l a n c i a t o  i l  s e r v i z i o
(www.amelya.com) è l’applica -
zione delle logiche del web al
lavoro di segreteria e di ufficio.
Un sito internet e una rete di
specialisti che gestisce rappor-
ti, organizza trasferte, tiene
l’agenda, risponde alle mail, of-
fre soluzioni convenienti per la
bolletta del telefono, parla con
interlocutori all’estero, pro-
getta siti web per l’attività del

cliente e gli fa anche consulen-
za informatica di base. Prevista
anche l’opzione “non ci sono
per nessuno”. Il tutto a basso
costo (la tariffa base è 39 euro al
mese) e di facile accesso. Così
servizi da manager affermato e
da grande azienda diventano
disponibili per giovani profes-
sionisti e piccole imprese.

Amelya è una società partita
dal basso, in cui hanno messo i
risparmi dodici persone, ed è
sul mercato dal gennaio scorso.
Un progetto che ci parla di un
mondo del lavoro decentrato,
eresia almeno per l’It al ia .

«Amelya - spiega uno dei fon-
datori, Paolo Subioli - guarda a
un tipo di lavoro che può essere
svolto a distanza, in cui un pro-
fessionista può anche fare a
meno di affittare un ufficio, può
fare tutto anche da casa. E vale
anche dal lato delle persone
impiegate da strutture del tipo
di Amelya, che possono svolge-
re le loro mansioni anche senza
essere obbligate a stare nello
stesso posto tutti i giorni».

Una logica che tarda ad affer-
marsi nel Paese in cui il telela-
voro è visto come una bestem-
mia, in cui connettersi a inter-
net con la wireless è arduo e in
cui il finanziamento della
scommessa imprenditoriale
non è ancora prassi. «Un pro-
blema grande è stato l’accesso
al credito - conclude Subioli - le
banche non sono sensibili a
progetti innovativi». <<

Decentramento
L’assistente del futuro

quando conterà poco
il luogo fisico in cui si

fa il proprio lavoro
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In Breve
Co n s u m i

I Baci scoprono
le emoticons
>> Innamorato, Felice, Ge-
niale, Zen, Birichino e Buono:
sono le emoticons Bacetti
scaricabili liberamente e gra-
tuitamente su pc o cellulare
da www.baciperugina.com.

Due ruote

Gli scooter tirano
le vendite mensili
>> Crescita delle immatrico-
lazioni per le due ruote a mo-
tore a novembre: +25,4% del-
le vendite grazie all’impen -
nata degli scooter che supe-
rano anche i volumi del 2007.
Gli incentivi hanno giocato
un ruolo fondamentale
nell’andamento del mercato.

S a l u te

Il fumo passivo
fa danni a chi fuma
>> Un fumatore medio, da
circa 14 sigarette al giorno,
esposto al proprio fumo pas-
sivo fuma in realtà due siga-
rette e mezzo in più. Sono le
conclusioni dei ricercatori
del servizio di chimica am-
bientale dell’Istituto tumori
di Genova.

Da sé Il fumo passivo
danneggia pure il fumatore

Mobilità

Cresce la voglia
di auto elettriche
da usare in città
e su tragitti brevi
>> “L’accresciuta e crescen-
te attenzione dei consuma-
tori nei confronti dell’a m-
biente, i limiti legislativi
sempre più stringenti, la vo-
latilità del prezzo del gas e del
petrolio, contribuiranno ad
un incremento della doman-
da di veicoli elettrici entro il
2020, andando ad incidere
soprattutto sul segmento
degli spostamenti su brevi
d ista n ze ”.  È l’analisi della
Deloitte, che proprio per se-
guire da vicino l’evoluz ione
di questo segmento ha tenu-
to a battesimo l’Osservatorio
sull’auto elettrica.

Una previsione, quella del-
la società di consulenza, che
è confermata anche da altre
fonti, come un sondaggio
Quattroruote che ha eviden-
ziato che «l’auto elettrica è
vista quale seconda auto per
il 45% del campione, a 4-5
posti (per il 75%) e con un’au -
tonomia superiore ai 150 km
per ogni ricarica (53%)».

Insomma la domanda c’è,
mancano veicoli a prezzi ac-
cessibili e vanno superate le
carenze infrastrutturali. La
sfida ai produttori. <<




